i

Bernd Schrider

Multimedia und Religion

Riickfragen — Kontroversen — Perspektiven

Die Medialisierung (oder auch: Mediatisierung) in unserer Gesellschaft,
also der »generelle[.] Bedeutungszuwachs medial vermittelter offentli-
cher Kommunikation«,! schreitet unstrittig voran — am deutlichsten
sichtbar und am verldsslichsten dokumentiert ist diese Entwicklung an-
hand von Kindern und Jugendlichen, also anhand der sog. digital natives.
Ob Aussagen einzelner Jugendlicher und junger Erwachsener (wie hier
exemplarisch Jan Salomon und Christoph Martsch), ob quantitativ-re-
prisentative Befunde wie die KIM- und JIM-Studien (hier von Thomas
Rathgeb referiert) — alle empirischen Erhebungen weisen in dieselbe
Richtung: Die Zahl und Vielfalt der tendenziell jedermann zur Verfii-
gung stehenden tertidren Medien ist im Wachsen begriffen, ebenso steigt
die Zahl und Vielfalt ihrer Nutzungsoptionen, und nicht zuletzt ver-
dndern sich Quantitdt und Qualitit des tatséchlichen Mediengebrauchs
hin zu grofBerer zeitlicher Extensitit und wachsender Intensitit durch
Interaktion. Die Rede vom »Prosumer« (statt vom »Consumer«) zeigt
dies an. {

Allerdings gibt es auch Indikatoren fiir die Beharrungskraft herkémmlichen Medien-
umgangs: So nutzen nach Angaben des Statistischen Bundesamtes — noch immer —
mehr Bundesbiirger tiglich eine Tageszeitung als das Internet (ca. 48 : 40 Millionen;
hier nach Siiddeutsche Zeitung vom 18.10.2011, S. 15); das Lesen namentlich von
Biichern unter Jugendlichen ist ausweislich der JIM-Studien nicht riickldufig. Gerade
unter »hochreligidse(n)« und »religiosen« Menschen in Deutschland ist das Buch das
wohl wichtigste Medium zur Gewinnung religiéser Informationen, gefolgt von Inter-
net und lokalem kirchlichen Gemeindebrief.2 Und, nicht zu vergessen, es gibt auch
bereits gezielte Abstinenz von Medialisierung, etwa das Verhaltensmuster des »Info-
Avoiders«3, Software zur temporiren Unterbrechung der eigenen Online-Kontakte?

1 Mit Michael Meyen, Medialisierung, in: Medien & Kommunikationswissenschaft
57 (2009), 23-38, 31. Den internationalen Stand der Medialisierung referiert das
»Internationale Handbuch Medien«, hg. vom Hans-Bredow-Institut, Opladen **2009.
2 Anders verhilt es sich bei 14- bis 17-jidhrigen »Religiésen« — sie priferieren das
Fernsehen — und bei den 18- bis 21-jihrigen — sie bevorzugen das Internet. Quelle:
EKD, Pressemitteilung vom 24.3.2011.

3 Beate Groffegger, Jugend in der Mediengesellschaft, Wien 2011, 5 (www.jugend-
kultur.at; Zugriff am 29.2.2012).

4 http://macfreedom.com (Zugriff am 14.2.2012); kiinstlerisch verarbeitet in dem
Film »The Future« (USA 2011; Regie: Miranda July).
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oder die Offline-LebensphaseS. Solche »retardierenden« Beobachtungen rufen ins
Gedichtnis, dass es sich bei Daten zur Medialisierung in der Regel um Durch-
schnittsdaten handelt — der Blick auf die Einzelnen eriibrigt sich keineswegs.

Medialisierung ist kein exklusives Phidnomen der Gegenwart, vielmehr
vollzieht sie sich als Langzeitprozess in Schiiben seit Erfindung des
Buchdrucks im 15. Jh.% Es handelt sich nicht um einen abgeschlossenen
Vorgang, vielmehr um work in progress: »Wir« sind Zeugen einer sich
beschleunigenden Verinderung mit schwerlich absehbarem Zielpunkt’.
»Wir« sind teilhabende Beobachter, die ihrerseits unterschiedliche Me-
dien-Perzeptionen und Nutzungsgewohnheiten ausbilden. Beobacht- und
gestaltbar ist fiir »uns« lediglich die Spitze des Eisbergs »Medialisie-
rung«, namentlich deren Langzeit-Wirkung ist (noch) schwer abschiitz-
bar 8

1 Medialisierung — Herausforderungen fiir die Religionspadagogik
1.1 Sich selbst multimedial aufkliren

Medien sind nicht gleich Medien. Nicht der Brief (als priméres
Medium), das Buch (als sekundidres Medium) oder der Fernseher (als
klassisch tertidires Medium) sind Anlass medialer Religionspidagogik,
sondern sog. Multimedia. Sie zeichnen sich dadurch aus, dass sie unter-
einander vernetzt werden konnen (Konnektivitit), mehrere Sinne anspre-
chen (Multimodalitit), verschiedene Ausdrucksformen (Multikodalitit)
und aktive Mediengestaltung ermdglichen (Interaktivitit), schlieBlich —
anders als etwa das Fernsehprogramm — jederzeit iiberall von jedermann
in beliebiger Abfolge nutzbar sind (Non-Linearitit). Kommunikation,
didaktische Arrangements, Weltwahrnehmung werden nicht durch »Me-
dien« im Allgemeinen revolutioniert, sondern namentlich durch Multi-
media — allerdings l6sen diese jene anderen Medien nicht ab, sondern

5 Alex Riihle, Mein halbes Jahr offline, Stuttgart 2010; Thorsten Schmitz, Vollig
losgeldst, in: Stiddeutsche Zeitung vom 28.12.2010, 3, und Sherry Turkle, Alone
Together. Why we expect more from technology and less from each other, New York
2011.

6 Dazu etwa Rudolf Stober, Mediengeschichte: die Evolution »neuer« Medien von
Gutenberg bis Gates. Eine Einfithrung, 2 Bde., Wiesbaden 2003.

7 Die Richtung technischer Innovation, etwa hin zur Verkniipfung von Fernseh-
und Internetinhalten, ldsst sich z.B. an den Projekten des »Instituts fiir Rundfunk-
technik« erkennen; sieche www.irt.de (Zugriff am 14.2.2012); gesellschaftliche Zu-
kunftsentwicklungen sucht etwa der »deutsche Trendtag« (2010 zum Thema »Flow
Control«) zu identifizieren, und nicht zuletzt antizipiert das Science-Fiction-Genre
seit jeher auch Medialisierung, klassisch etwa bei Stanislaw Lem oder im Film
»Matrix« (USA 1999; Regie: Larry und Andy Wachowski).

8 Vgl. »Handbuch Mediensozialisation«, hg. von Ralf Vollbrecht / Claudia Wege-
ner, Wiesbaden 2010.
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integrieren und modifizieren sie bzw. ihren Gebrauch (Konvergenz). Das
Buch, die Zeitschrift u.a. behalten ihren kommunikativen Stellenwert,
allerdings nicht um ihrer selbst willen, sondern in einem verinderten,
multimedial bestimmten Referenzrahmen.

Angesichts dessen fokussiert auch dieser Band »Multimedia«, wenngleich mit un-
scharfen Randern. Immer wieder kommen auch klassische Medien wie Fernsehen,
Film, gedruckte didaktische Materialien in den Blick — das zollt den faktischen Nut-
zungsgewohnheiten, aber auch einem nach wie vor verbreiteten instrumentellen Me-
dienverstdndnis Tribut, das Medien — anders als Marshall McLuhan (1911-1980;
»The medium is the message«) — nicht als wesentlich begreift.

Der Verkniipfung der Medientypen und der Beriicksichtigung von Rezeptionstypen
dient bei Medienproduktion und -marketing die sog. Crossmedialitdt, also die be-
wusste, auf Synergie zielende Nutzung verschiedener Arten von Medien® —
»ChiRho« dient hier als Beispiel (Markus Bréiuer).

Multimedialitdt durchdringt und veridndert Kommunikation — gerade
auch jedwede Kommunikation im padagogischen Raum; sie gilt es als
Horizont und Faktor aller religionspidagogischen Praxis und Theoriebil-
dung in den Blick zu nehmen — und zu allererst technisch, infrastruktu-
rell, in ihrer Wirkung besser zu verstehen: Multimediale Aufkidrung
(analog zum Programm Soziologischer Aufklirung Niklas Luhmanns)
tut Not.10

1.2 Verhaltenséinderungen in Privatheit und Offentlichkeit beobachten

Der offentliche Diskurs iiber Medien und Mediennutzung orientiert sich
hiufig an dramatischen Einzelfillen, exemplarisch am sog. Nerd, am
Computerfreak. In der Regel findet Multimedialisierung demgegeniiber
augenscheinlich eher moderate, bisherige Mediennutzung sacht variie-
rende Ausdrucksformen (Reinhardt/Peleikis).

So wichtig der Blick auf Gefahren und Missbrauchsmdglichkeiten von
Multimedia fiir die Technikfolgenabschitzung ist, aufschlussreicher
diirfte in (religions)pddagogischen Zusammenhingen die Wahrmehmung
mehr oder weniger schleichend, aber nachhaltig wirksamer Implikatio-
nen sein. Beispiele: Multimedia sind nicht nur bildgestiitzt, sondern bild-
geleitet; auf »trendigen« Internetseiten spielt Text nur mehr eine subsi-
didre Rolle — Prioritdt des Visuellen. Die Nutzeroberfliche des Internets
ist netzartig organisiert — eine Seite will nicht am Stiick in ihrer darstel-
lenden oder argumentativen Logik zur Kenntnis genommen werden,
sondern zum néchsten attraktiven, weiterfiihrenden Link filhren — Irrita-

9 Vgl. etwa Norbert Schulz-Bruhdoel / Michael Bechtel: Medienarbeit 2.0: Cross-
Media-Losungen; das Praxisbuch fiir PR und Journalismus von morgen, Frankfurt 2.,
akt. und erg. A. 2011, 179ff.

10 Douglas Rushkoff, Program or be Programmed. Ten Commands for a Digital
Age, New York 2010.
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tion des Linear-Logischen. Multimediale Offerten zielen nicht auf »pas-
sive« Rezeption, sondern auf Interaktion unterschiedlicher Komplexitit:
die Wahl des Links, die Riickmeldung »gefillt mir«, die Erdffnung von
Kommunikation — Akzeptanzverlust des Rezipierens. Informationen wer-
den zeitnah oder sogar zeitgleich zum Ereignis bereitgestellt; deren
Ubermittlung iiber beliebige Distanzen nimmt kaum Zeit in Anspruch —
Akzeleration des Kommunizierens. Namentlich im Internet erscheinen
Ereignisse, Informationen, Kommunikationswege gleichermalien ort-
und leiblos — Dekontextualisierung des Wahrnehmens.

Auf Grund der augenscheinlichen Attraktivitdt dieser Eigenschaften geht
von Multimedia ein hoher Anpassungsdruck auf andere Kommunika-
tionsformen aus: auf Unterricht ebenso wie auf Rede/Predigt oder auch
Printmedium.!!

1.3 Mediensozialisation und -partizipation als Lebenslauf-begleitenden
Prozess wahrnehmen

Im Fokus der Aufmerksamkeit dieses Jahrbuchs wie der Religionspéda-
gogik insgesamt stehen Kinder und Jugendliche im Schulalter; Schule
und Jugendarbeit sind die Felder, fiir die am ehesten bereits medienpé-
dagogische Ansitze entwickelt werden. Das soll indes nicht dariiber
hinwegtiuschen, dass Medienverhalten in nicht unerheblichem Malfle
sozialisatorisch erschlossen und somit in der frithen Kindheit grundge-
legt wird.!2 Zudem wird die Medialisierung technisch und politisch, 6ko-
nomisch und konsumierend von Erwachsenen vorangetrieben und ver-
antwortet — auch die post-digitalen Generationen einschlieBlich der Se-
niorenalter haben an ihr teil.”> Mediennutzung ist insofern Lebensalter
iibergreifend wahrzunehmen.

1.4 Medienwissenschaft und Medienpddagogik als Gesprichspartner
entdecken

Auch wenn die Beitrige dieses Jahrbuchs weitgehend allgemeinver-
stindlich geschrieben sind und Medien-Fachsprache nur an wenigen
Stellen Eingang findet: Medien-bezogene Reflexion entfaltet inzwischen

11 Untersucht wurde dieser Anpassungsdruck v.a. fiir die Sphére des Politischen:
Otfried Jarren / Patrick Donges, Politische Kommunikation in der Mediengesell-
schaft: Eine Einfithrung, 3., grundlegend iiberarbeitete und aktualisierte Auflage,
Wiesbaden 2011.

12 Helga Theunert / Kathrin Demmler, (Interaktive) Medien im Leben Null- bis
Sechsjihriger — Realitiiten und Handlungsnotwendigkeiten, in: Bardo Herzig / Silke
Grafe (Hg.), Digitale Medien in der Schule, Bonn 2007, 137-144.

13 Michael Doh, Heterogenitit der Mediennutzung im Alter. Theoretische Konzep-
te und empirische Befunde, Miinchen 2011 (Schriftenreihe Gesellschaft — Altern —
Medien 2).
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ein Sprachgewebe sui generis; allein schon Medien- und Kommunika-
tionswissenschaft sind hochgradig ausdifferenziert, von den Wissen-
schaften, die Medialitit innerhalb herkémmlicher Wissenschaften re-
flektieren, ganz zu schweigen: Medienanalyse/Medieninhaltsforschung,
Medienethik, Mediengeschichte, Medientkonomie, Medienpddagogik,
Medienphilosophie, Medienrecht, Medienwirkungsforschung.'* Ein-
schldgige religionsbezogene, auch: religionspddagogische Forschung
steht damit vor der Aufgabe, eine weitere Referenzwissenschaft, die Me-
dienpadagogik!, zu erschlieBen.

2 Multimedia und Religion

Religion wird in Medialisierung einbezogen wie andere Kulturgiiter auch
— die Beschreibung und Wirkungsanalyse dieses Prozesses fillt keines-
wegs unstrittig aus.

2.1 Voraussetzungen und Wertungen

Eine wesentliche Scheidemarke ist — einmal mehr — das Verstindnis von
Religion. Wird ein funktionaler Religionsbegriff oder ein allgemein-sub-
stantieller Religionsbegriff unterlegt, stoit man auf eine Vielfalt religio-
ser Phdnomene in Multimedia und wird ihrer kreativen Interpretation
und Formgebung gewahr — Werbung, Populidre Musik, Cyber-Friedhofe
u.d. erscheinen als begriifenswerte Enkulturation von Religion in der
Medienwelt, die es zu fordern gilt (Wilhelm Grdb, llona Nord, Thomas
Bohrmann u.a.). Wird demgegeniiber ein spezifisches materiales Ver-
stdndnis von Religion zugrunde gelegt — sei es im Sinne dialektischer
Theologie (Okko Herlyn), sei es in Form bestimmter Uberlieferungsbe-
stinde (/nge Kirsner / Thomas Béhm) —, erscheint der mediale Umgang
mit Religion tendenziell als unsachgemil und verflachend. Dazwischen
liegen pragmatische Zuginge, die sich ihrer theologischer Tradition
vepflichtet sehen und medial kommunizierte Religion interessiert, aber
ambiguitdtsbewusst beobachten. Das mag »betulich« wirken (Okko
Herlyn) oder unentschlossen — scheint mir gleichwohl angemessen zu
sein: Puristische Medienabstinenz ist eine unmdogliche Mdoglichkeit, die
Glorifizierung medialer Kommunikation verbietet sich angesichts ihrer

14 Vgl. exemplarisch Knut Hickethier, Einfilhrung in die Medienwissenschaft,
Stuttgart 2., akt. und iiberarb. A. 2010, sowie Michael Riedel, Medienwissenschaft in
Europa: eine Bibliographie, Berlin 2011. Die Vielzahl der Studiengéinge prisentiert
www.medienstudienfuehrer.de (Zugriff am 13.2.2012).

15 Jiirgen Hiither / Bernd Schorb (Hg.), Grundbegriffe Medienpddagogik, Miin-
chen °2010, und Uwe Sander / Friederike von Gross / Kai-Uwe Hunger (Hg.),
Handbuch Medienpéddagogik, Wiesbaden 2008.
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Schattenseiten; so bedarf es — wie im Umgang mit Kultur generell!® —
einer Kriteriologie, mit deren Hilfe angemessene und unangemessene
Medialitiét von Religion unterschieden werden kann.

Die entscheidende religionspddagogische Frage ist, ob mediale Ver-
arbeitungen von Religion Individuen Raum lassen bzw. geben, sich kri-
tisch, wiirdigend oder distanznehmend zu ihnen zu verhalten. In reli-
gionspidagogischer Perspektive geht es somit um den Aufbau einer Me-
dienkompetenz, die es erlaubt, Arbeitsweisen, Inhalte .und Wirkungen
von Multimedia im Umgang mit »Religion« zu begreifen und kritisch zu
reflektieren. Theologisch impliziert dies eine doppelte Herausforderung:
Zum einen miissen im eigenen Traditionsbestand Topoi identifiziert oder
generiert werden, die geeignet sind, Medialitdt und Medienreligion zu
reflektieren (etwa »Bild« oder »Geist«); zum anderen gilt es, diese und
andere theologische Kategorien in einem bestimmten Sinn zu verfliissi-
gen: Mag es im innertheologischen oder innerkirchlichen Diskurs genii-
gen, Medien vor dem Forum tradierter theologischer Vernunft zu priifen
und ggf. zu verwerfen; in der Kommunikation mit Medienschaffenden
und digital natives ist das nicht zureichend. Theologische Reflexion
muss im Gesprich mit ihnen der Form wie dem Inhalt nach transformiert
werden, wenn sie zur Kenntnis genommen oder gar auf Zustimmung
stoflen soll — sowohl die Entdeckung, dass Filme wie »Matrix« religioid
sind, als auch der Vorwurf, Medien seien Religionssubstitut, gehen an-
dernfalls ins Leere.

2.2 Beziige

Die Wechselbeziehungen zwischen Multimedia und Religion sind auf
der Ebene der Phidnomene vielschichtig: a) Explizite Thematisierung
traditioneller Religion in Multimedia: Internet, Fernsehserien, Populére
Musik verarbeiten ausdriicklich religiose Gehalte (Uwe Bohm / Gerd
Buschmann, Roland Rosenstock, Stefan Scholz, Matthias Wérther u.a.),
Religionsgemeinschaften stellen sich selbst multimedial dar (exempla-
risch Gotz Nordbruch) und entwickeln mediale Angebote zu »ihren«
Themen (exemplarisch Markus Brduer). b) Implizite Adaption religidser
Inhalte und Formen in Medien: Werbung, Berichterstattung, Filme neh-
men Motive, Fragestellungen, Traditionsgiiter von Religionen — haufig:
von (jiidisch-)christlicher Religion — auf und modifizieren sie dabei z.T.
gegen deren eigenen Richtungssinn (Manfred Pirner, Thomas Bohr-
mann, Peter Hasenberg). c) Ubernahme religidser Funktionen durch
Medien: Medien bzw. ihre Nutzung treten an die Seite oder an die Stelle
von leibhaftiger Religionszugehorigkeit, sie nehmen Funktionen wahr,
die traditionell Religionen zufielen, etwa Strukturierung des Tagesab-

16 Kirchenamt der EKD / Geschdftsstelle der VEF (Hg.), Gestaltung und Kritik.
Zum Verhiltnis von Protestantismus und Kultur im neuen Jahrhundert, Hannover/
Frankfurt 1999.
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laufs, Kontingenzbewiltigung, Thematisierung von Sinnfragen. Medien
iibernehmen diese Aufgaben z.T. strukturell, z.T. inhaltlich in Form von
virtuellen Gebetsriumen, Cyber-Friedhéfen, Online-Seelsorge!” (Wil-
helm Grib, llona Nord, Ingo Reuter). d) Prdgung von Religion durch
Medien: Die Inanspruchnahme von Multimedia verdndert Religion durch
Vorstrukturierung von Inhalten und Ausdrucksformen (Giinter Thomas);
sie fiihrt womdglich (in, mit und unter den drei zuvor genannten
Bezugsarten) zur Ausbildung einer »Medienreligion«!®.

Sei es bedingt durch die relativ kleinteiligen, gegenstandsorientierten
Themenstellungen, sei es bedingt durch die hermeneutische Brille der
beteiligten Autoren: Meta-Theorien wie die These von der Medienreli-
gion, also einer spezifischen Gestalt medial thematisierter Religion,
kommen im vorliegenden Band kaum zum Tragen. Ebensowenig the-
matisch wird e) die Prdgung von Medien und Medienrezeption durch
Religion. Die explizite und implizite Thematisierung von Religion in
Multimedia ladsst sich auch als Erfolgsgeschichte von Religion (nicht als
Ausdruck ihrer Entmachtung und Ersetzung) lesen. Im Sinne dieser Per-
spektive wire aulerdem zu fragen, inwiefern Einstellungen von religio-
sen Individuen und Religionsgemeinschaften deren Medienrezeption be-
einflussen — die Amish People wiren ein pointiertes Beispiel (dazu z.T.
Manfred Pirner).

2.3 Wirkungen

Wiihrend sich die Mediennutzungsextensitit und -intensitit von Kindern
und Jugendlichen in den Kategorien quantitativer Forschung recht genau
beschreiben lidsst (Thomas Rathgeb), werden die Ergebnisse empirischer
Medienwirkungsforschung hier (Christine Wijnen und Manfred Pirner)
wie andernorts!? bemerkenswert zuriickhaltend formuliert — nicht weil es
an Beobachtungen fehlt, sondern weil Theoriemodelle konkurrieren und
Kausal- bzw. Wirkzusammenhinge schwer nachweisbar sind: Medien-
wirkung ist nicht als Einbahnstrafle zu verstehen; somit kommt es in ho-

17 Ramona Vauseweh, Onlineseelsorge: zur Prisentation von Seelsorge- und
Beratungsangeboten im World Wide Web, Erlangen 2007.

18 So thetisch Arno Schilson, Medienreligion: zur religidsen Signatur der Ge-
genwart, Tiibingen u.a. 1997, und Joachim Kunstmann, Medienreligion: Praktische
Theologie vor neuen Aufgaben, in: EvTh 58 (2003), 405-420; kritisch Giinter Tho-
mas: Medienreligion. Religionssoziologische Perspektiven und theologische Deutun-
gen, in: Magazin fiir Theologie und Asthetik 22/2003; anhand einschligiger Analy-
sen etwa Thomas H. Béhm, Religion durch Medien — Kirche in den Medien und die
»Medienreligion«, Stuttgart 2005, 143-222; Wilhelm Grdb u.a., »Irgendwie fiihl ich
mich wie Frodo ...!« Eine empirische Studie zum Phéinomen der Medienreligion,
Frankfurt a.M. u.a. 2006.

19 Dazu Heinz Bonfadelli, Medienwirkungsforschung, Konstanz 4., vollig iiberarb.
A. 2011; Roland Mangold (Hg.), Lehrbuch der Medienpsychologie, Gottingen u.a.
2004; Michael Schenk, Medienwirkungsforschung, Tiibingen 3. vollst. iiberarb. A.
2007.
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hem Mafle auf den jeweiligen Rezipienten und die Rezipientin sowie de-
ren Kontexte an. Medienwirkung erfolgt nicht eindimensional, sondern
multikodal, mehrdeutig, eingebunden in ein nach Form und Inhalt hete-
rogenes Geflige weiterer Medien und anderer Sozialisations- und Erzie-
hungsinstanzen. Medienwirkung entfaltet sich nicht in erster Linie
punktuell, sondern iiber langere Zeitrdume, tiber Habitualisierungen und
den Aufbau von Einstellungen, iiber soziale Verstarkungen; somit spie-
len kumulative Effekte eine wichtige Rolle. Eindeutige Ergebnisse sind
unter diesen Umstdnden kaum zu erwarten — gewiss ist ein Mehr an ein-
schldgigen Untersuchungen wiinschenswert und méglich, doch die Ob-
jektivitit, Reliabilitdt und Validitdt ihrer Ergebnisse steht unter einem
sachbedingten und methodologischen Vorbehalt.

Das gilt zumal, wenn nicht die Rezeption einer Fernsehserie wie »Gute Zeiten,
schlechte Zeiten«, »ChiRho« oder die »Simpsons« durch ihre Zielgruppen untersucht
wiirde (was dringend wiinschenswert wire), sondern der mediale Einfluss auf Ge-
halte und Ausdrucksformen von Religiositit Gegenstand empirischer Forschung und
— darauf basierend — verallgemeinerungsfihiger Aussagen sein soll.

Mangels deutlicher empirischer Befunde zur Makro-Wirkung von Multimedialitét ist
deren Effekt auf Religion in religionspidagogischem Kontext erst einmal nur auf der
Mikro-Ebene beschreibbar: als Auswirkung der Spielregeln multimedialer Kommu-
nikation auf die Gestaltung von Unterrichtsmedien (Stefanie Lorenzen) oder als Me-
dieninhaltsanalyse etwa von Fernsehsendungen (Roland Rosenstock)?”; als Formung
Kinder- und Jugend-bezogener Medienarbeit von Religionsgemeinschaften (aej,
bdkj, Kinder- und Jugendarbeit von Kirchengemeinden),2! als Einfluss auf das Er-
scheinungsbild christlicher Religion im Internet, etwa gespiegelt in den Ergebnissen
von Suchmaschinen (»Gott googeln«) oder auch als Riickwirkung medial kommuni-
zierter Religion auf Theologie (Giinter Thomas).22

Solche Beobachtungen legen den Verzicht auf die Konstruktion linearer
Zusammenhinge mit Anspruch auf Allgemeingiiltigkeit (etwa: mehr In-
ternetnutzung — weniger soziale Kontakte) nahe. Apokalyptische Visio-
nen, etwa von Hartmut von Hentig bis hin zu Klaus Winterhoff-Spurk,?

20 David Biesinger, Muss Kinderfernsehen gottlos sein? Bedeutung, Chancen und
Grenzen des Kinderfernsehens in Deutschland fiir die religiése Sozialisation, Miins-
ter 2004.

21 Als Beispiele fiir entsprechende Internetseiten kénnen dienen http:/www.pope2
you.net (eine Jugendseite des Vatikan, gestartet 2009) oder solche Web-Seiten, die
mit dem webfish von EKD/gep ausgezeichnet wurden, etwa die Preistriger 2010
www.crosschannel.de, wiki.volxbibel.com und www.jg-karow.de (»Gott chillt in
Karow — Kirche 2.0); publizierte Analysen dazu liegen — jenseits von Kommentie-
rungen im Internet — nicht vor.

22 Vgl Klaas Huizing, Asthetische Theologie, Bd. 2: Der inszenierte Mensch: eine
Medien-Anthropologie, Stuttgart 2002; Marthias Wallich, @-Theologie. Medien-
theologie und die Theologie des Rests, St. Ingbert 2004,

23 Hartmut von Hentig, Das allmihliche Verschwinden der Wirklichkeit: ein Pdda-
goge ermutigt zum Nachdenken iiber die neuen Medien, Miinchen 1984; Peter Win-
gerhoﬁ"—Spurlc, Kalte Herzen: wie das Fernsehen unseren Charakter formt, Stuttgart
2009.
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sind und werden aller Voraussicht nach nicht ein[ge]treten — z.T. sicher-
lich, weil ihr alarmistischer Tenor reflexionsstiftend, sensibilisierend,
kurz: priventiv wirkt, vor allem aber, weil Medien bei aller strukturbil-
denden Kraft Spielraum fiir individuelle Entscheidung ihrer Nutzer las-
sen — und eben die Wahrnehmung und Nutzung dieser Spielrdume sollte
Medienpiddagogik stirken.

Unbeschadet dessen erhéhen Multimedia die Spannungen zwischen mo-
derner Lebenswelt und religioser Lebensfithrung, insbesondere den
Assimilations- oder Akkulturationsbedarf (Jean Piaget) religioser Indi-
viduen und Institutionen. Das Angebot permanenter Kommunikation
kollidiert mit dem Moment der »Unterbrechung« des Alltags, das Chris-
tentum, Judentum und Islam in Form von »Gottesdienst/Gebet« pflegen;
die Akzeleration des Daten- und Kommunikationsflusses kollidiert mit
dem Moment der Verlangsamung, des Innehaltens, der intensivierten
(Selbst-)Wahrnehmung; die Individualisierung des multimedialen Daten-
zugriffs kollidiert mit dem Moment der Geselligkeit und des gemeinsa-
men Taktes religionsgemeinschaftlichen Lebens; die Abkoppelung
medial reprisentierter Wirklichkeit von realen Orten, Zeiten und Kontex-
ten kollidiert mit dem Moment leiblicher Begegnung und Erfahrung.

Die gegenlidufige Dynamik traditioneller Formen religiosen, konkret:
christlich, jiidisch, muslimisch imprignierten Lebens einerseits und eines
von multimedialer Kommunikation bestimmten Lebensstils andererseits
birgt systemisch (also fiir die verfassten Religionsgemeinschaften) wie
individuell (fiir jede und jeden von »uns«) enorme Herausforderungen:
Kann man ohne Vorbehalt multimedial kommunizieren und zugleich
traditionelle religiése Praktiken bzw. Uberzeugungen pflegen? Entstehen
neue Formen religioser Lebensfiihrung, die sich der multimedialen Le-
benswelt anschmiegen?

2.4 Ethische Fragen

Seltsam am Rande des Diskurses stehen ethische Implikationen von

Multimedia:

— die Frage nach — scheinbar gender-spezifischen’* — »impliziten Axio-
men« (Dietrich Ritschl) multimedialer Kommunikation und Unter-
haltung, etwa Freiheit, Gleichheit, »open access«, die 6ffentlichkeits-
wirksam durch die 2006 gegriindete »Piraten«-Partei und die Diskus-
sion um »ACTA« (Anti-Counterfeiting Trade-Agreement) im Februar
2012 artikuliert wird;?>

24 Hinweise bei Renate Luca, Gender, in: Handbuch Mediensozialisation (s. Anm.
8), 357-363.

25 Konkret fragte in diesem Sinne etwa eine Tagung des Erfurter Netcode e.V. am
7.11.2011 nach »Wert(e) des Spielens? Medienethische und -pidagogische Aspekte
von Online-Games fiir Kinder«.
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— die Frage nach Datenschutz und Datensicherheit, aber auch nach
einem Recht auf Datentilgung als Teil der informationellen Selbstbe-
stimmung, die sich im Blick auf Kinder und Jugendlicher etwa ange-
sichts von »Timeline« (einem Programm der Firma Facebook) stellt;26

— die Frage nach ethisch problematischen Verhaltensweisen im Umgang
mit Medien wie Handy Slapping, Cybermobbing, Verbreitung ju-
gendgefihrdender Inhalte?” oder nach Sucht-Phiinomenen?3;

— die Frage nach dem Ressourcenverbrauch der »information techno-
logy« (IT) und dessen geopolitischen Auswirkungen (Energiever-
brauch bei Herstellung und Betrieb; Arbeitsbedingungen bei Herstel-
lung; steigender Bedarf an sog. seltenen Erden, die zu 95% und mehr
in China gewonnen werden);2?

— die Frage nach wirtschaftlichen Implikationen medialer Innovation,
die angesichts der gewaltigen Gewinnmargen einzelner Unternehmen
und der Durchmischung von Information und Marketing, etwa im An-
gebot von Suchmaschinen, aufzuwerfen ist;3°

— die Frage nach der Manipulierbarkeit und Suggestivkraft (digitaler)
visueller Daten.3!

— Ethische Aspekte sind gesellschaftlich und politisch aufzugreifen;
konnen und sollten aber auch in problemorientierten Einheiten etwa
des Religionsunterrichts thematisch werden.

2.5 Aufgaben und Ziele religionsdidaktischer Arrangements

In Religionsunterricht und Jugendarbeit dominiert, sofern Multimedia
eine Rolle spielen, deren funktionaler Gebrauch sowie die Medien(in-

26 Vgl. etwa Stellungnahmen des Bundesbeauftragten fiir Datenschutz und Infor-
mationsfreiheit, Peter Schaar, anldsslich der Markteinfiihrung von »Timeline« im
September 2011. Eindriicklich vor Augen fiihrt die Problematik des »Total Recall«
das TV-Drama »Homevideo« (D 2011, Regie: Kilian Riedhof).

27 Programm Polizeiliche Kriminalprivention der Lénder und des Bundes (Hg.),
Im Netz der neuen Medien. [...] Handreichung fiir Lehrkrifte [...], Stuttgart 3., akt.
A. 2010. Unterrichtsmaterial bietet etwa klickITsafe. Sicher und kompetent das Netz
erleben, Bodenheim 2011.

28 Christoph Miiller (Hg.), Internet- und Computersucht. Ein Praxishandbuch fiir
Therapeuten, Pidagogen und Eltern, Stuttgart 2012.

29 buy it fair. Leitfaden zur Beschaffung von Computern nach sozialen und 6kolo-
gischen Kriterien, hg. von der Siidwind Agentur, Wien 2009.

30 Zum Beispiel Andrea Beyer / Petra Carl, Einfihrung in die Mediendkonomie,
Konstanz 2., iiberarb. A,. 2008; Hanno Beck, Mediendkonomie. Print, Fernsehen und
Multimedia, Berlin/Heidelberg 3., iiberarb. A. 2011, 227ff, und insbesondere Ralf
Peters, Internet-Okonomie, Berlin u.a. 2010.

31 Vgl. etwa Studien im Rahmen des (Schweizer) Nationalen Forschungsschwer-
punktes »Bildkritik. Macht und Bedeutung der Bilder« (www.eikones.ch; Zugriff am
14.2.2012); alltagsnah ldsst sich diese Problematik anhand von Navigationsgeriten
vor Augen fiihren, so etwa Thomas Steinfeld, Wo bin ich? In: Siiddeutsche Zeitung
vom 12./13.11.2011, 16.
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halts)kritik — durchaus im Sinne der »Ambivalenzdidaktik«, die Bernd
Trocholepczy hier vorschligt. Interaktive Mediennutzung und Medienge-
staltung klingen im religionspadagogischen Diskurs nur vereinzelt an3? —
ebenso die unterrichtliche Reflexion auf den Vorgang der Medialisierung
und seine rezeptionsisthetischen, konomischen, ethischen Implikatio-
nen. Insofern steht die Entwicklung eines religionspadagogischen Leit-
bildes von »Medienkompetenz«, die in der Lesart Dieter Baackes Me-
dienkunde, Mediennutzung, Medien(inhalts)kritik und Mediengestaltung
umfasst, noch aus.

3 (Multi-)Medien im Spiegel der Religionspadagogik

Multimedia — obschon als »Lernort« seit den 1990er Jahren im Blick —
sind bis heute ein marginaler Zweig der Religionspddagogik; das Ver-
hiltnis von Medien- und Religionspiddagogik wird nur selten thema-
tisch.33 Religionspidagogische Medien-Kompetenz hat sich vor allem
auBeruniversitir, etwa in regionalen Medienzentren beider Kirchen so-
wie bei deren Arbeitsstellen mit bundesweiter Ausstrahlung (rpi-virtuell,
»Gemeinschaftswerk evangelischer Publizistik« [gep], Fachreferate im
Sekretariat der Deutschen Bischofskonferenz) gesammelt. Gleichwohl ist
die Sensibilitit fiir Medienfragen innerhalb der Religionspiadagogik seit
den 1970er Jahren deutlich gewachsen; dazu haben sowohl religions-
wie allgemeindidaktische Neuorientierungen und der Ausbau religions-
padagogischer Institutionen als auch technische Innovationen und gesell-
schaftliche Entwicklungen beigetragen.’*

Fiir die Gestaltung von Lernprozessen spielten evangelischerseits tiber Jahrhunderte
nur sekundire Medien eine Rolle, namentlich Bibel, Katechismus und Gesangbuch;
erst in den 1960er Jahren gewannen »Bilder« einschlieflich Flanellbilder, Dias und
Filme in der Fliche an Verbreitung.35 Katholischerseits spielten demgegeniiber Rea-
lien, etwa Kirchraum und (kirchliche) bildende Kunst, und personale Medien, etwa
Liturgie und szenisches Spiel, frither und verbreiteter eine Rolle.

32 Vgl. Martin Sander-Gaiser, Lernen mit vernetzten Computern in religionspéda-
gogischer Perspektive, Gottingen 2003; Christian Brenner, Der Computer als Me-
dium im Religionsunterricht? Miinster u.a. 2003; Astrid Dinter, Adoleszenz und
Computer: von Bildungsprozessen und religiéser Valenz, Gottingen 2007.

33 Zu den wenigen Verhiltnisbestimmungen zéhlen die Beitriige von Gerhard Tu-
lodziecki und Eckart Gottwald in: Manfred L. Pirner / Thomas Breuer (Hg.), Medien
— Bildung — Religion: zum Verhiltnis von Medienpddagogik und Religionspidago-
gik in Theorie, Empirie und Praxis, Miinchen 2004.

34 Vgl. Bjorn Rohloff, Medien im Kontext der religits orientierten Bildungsarbeit:
eine Untersuchung zur Bildungsmedienentwicklung seit 1945 [...], Berlin u.a. 2009.
35 Zu den ersten monografischen Thematisierungen zihlt Liselotte Corbach, Vom
Sehen zum Horen: Kunstwerke im Religionsunterricht, Géttingen 1965; entspre-
chend gewiirdigt in: Religion im Bild: visuelle Medien im Religionsunterricht. Lise-
lotte Corbach zum 70. Geburtstag, hg. von Friedrich Johannsen, Gottingen 1981.
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In den 1970er Jahren wies zum einen die thematisch-problemorientierte Religions-
didaktik den Medien neue didaktische Funktionen zu: Sie werden — als solche unver-
zichtbare — Mittel zur Einbeziehung der Lebenswelt in den Unterricht; bendtigt wer-
den entsprechend nicht mehr primir kiinstlerisch und theologisch wertvolle Me-
dien36, sondern Zeitungen und graue Literatur, Fotografien und Plakate, Tontriiger
wie Schallplatten und Musik-Kassetten, eigens fiir Unterrichtszwecke hergestellte
audiovisuelle Medien (Filme; Horspiele mit Diareihen) und Medienpakete. Zum an-
deren riickte die lerntheoretische Didaktik Medien als Objekte didaktischer Reflexion
in den Blick: Vom bloflen Informationstriger werden sie zu Faktoren des Unterrichts
mit »didaktischem Mehrwert«, die einer eigens auf sie bezogenen didaktischen
Analyse bediirfen und mit den iibrigen Faktoren des Unterrichtsgeschehens in Wech-
selwirkung stehen.

In den 1980er Jahren erfihrt die Rolle der Medien nochmals eine tief-
greifende Verdnderung: Die private Medienrezeption wird als Sozialisa-
tionsfaktor, die Medialisierung als Merkmal gesellschaftlicher Wirklich-
keit und beides — religionsdidaktisch zugespitzt — als Quelle von
(Des-)Information, als Stabilisator von Wirklichkeitssichten und »Sym-
bol-«Vorrat identifiziert, die anregend wie hinderlich in den Religions-
unterricht hineinwirken. Insofern wird seit etwa dreiBig Jahren »Medien-
padagogik [sukzessive] als [komplexer werdende] Aufgabe religionspé-
dagogischer Praxis« entdeckt; Wahrnehmen, Analysieren, Aufkldren und
— freilich noch nicht auf die Gestaltung von Medien bezogen — Handeln
sind ihre Arbeitsschritte.?

Die Entdeckung von aktivem Medienhandeln als medienpddagogische
Aufgabe verdankt sich wiederum technischen Innovationen: der fldchen-
deckenden Verbreitung von VHS-Videokassetten und Videokameras in
den ausgehenden 1980er Jahren, vor allem der Einfiihrung der Digital-
technik (DVD 1995, Digitalfotografie und -film seit Ende der 1990er
Jahre, Verbreitung tragbarer Computer mit hoher Speicherkapazitit und
kabelloser Internet-Verbindung) und damit der Anbahnung von Multi-
media. In diesem Zusammenhang hat sich auch das — oben bereits ge-
nannte — Leitbild der Medienkompetenz durchgesetzt.

Im Hintergrund dieser medientechnischen und -didaktischen Entwick-
lung hat ein religionspddagogischer, mit einem allgemein-wissenschaft-
lichen verwobener Paradigmenwechsel eine Neubewertung von Medien
herbeigefiihrt: Waren Evangelische Unterweisung, hermeneutische Reli-
gionsdidaktik, auch thematisch-problemorientierter Religionsunterricht
im Wesentlichen auf das »Wort« und dessen Auslegung konzentriert —
das Wort der Verkiindigung, der biblischen Texte, der Selbstauslegung
von Schiilern —, hat die Wende zur Symbol- bzw. Symbolisierungsdidak-
tik, weitgehend parallel auf katholischer und evangelischer Seite, das
sinnlich Wahrnehmbare aufgewertet: Kiinstlerisch-dsthetische Zeichen,
Gestaltformen von Lebensfithrung und Gottesdienst, »Symbole« riickten

36 Vgl. aber Folkert Doedens, Bildende Kunst und Religionsunterricht: theoreti-
sche Grundlagen der Praxis, Stuttgart/Miinchen 1972.
37 Rohloff, Medien 235 und 248-250.
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in den Fokus der Aufmerksamkeit. Die Religionspddagogik hat insofern
tatsichlich einen »visual« bzw. »iconic turn« erfahren38, den sie durch
theoriebildende Hinwendung etwa zu »Kultur«3® und »Asthetik«*?, zum
Lernort »Medien«*' und zum »performativen« Moment von (christli-
cher) Religion*? reflexiv bearbeitet hat.

4 Perspektiven

Die Rede von der Medialisierung spricht gesamtgesellschaftliche Veran-
derungsprozesse an, die »Religion« ebensowenig wie andere Teilsys-
teme unberiihrt lassen. Sie fungiert fiir die Religionspddagogik als Kon-
text, Priagefaktor (nicht zuletzt fiir die einzelnen Religionspadagogen),
heuristischer Horizont — und hat de facto bereits zu einer wachsenden
Sensibilisierung fiir Beziige und Wirkzusammenhénge zwischen »Mul-
timedia und Religion« gefiihrt. Verallgemeinernde, nicht selten dramati-
sierende Thesen im Blick darauf, wie die Nutzung von Multimedia die
Kommunikationsformen und die Religiositét bestimmter Bevilkerungs-
gruppen verdndert, dienen als solche ebenfalls dieser Sensibilisierung:
Allerdings fehlen fiir begriindete Gesamteinschitzungen Daten — in em-
pirischer, aber auch in konzeptioneller Hinsicht stellen Multimedia die
Religionspéddagogik vor neue Aufgaben.

Im Hinblick auf die religionsdidaktische Praxis steht etwa die unterricht-
liche Erprobung von Multimedia in religiésen Lehr-Lern-Prozessen und
die entsprechende Reflexion auf deren fraglos wiinschenswerten Beitrag
zum Aufbau von Medienkompetenz an; im Hinblick auf die Theoriebil-
dung gilt es, die nicht zuletzt in diesem Jahrbuch vor Augen gestellten
Phénomene, Entwicklungen und Herausforderungen im Sinne einer Re-
ligionspadagogik der Medien aufzugreifen.

38 Die Rede vom »lconic turn« geht auf Gottfried Boehm zuriick; dazu die Bei-
trdge in Christa Maar / Hubert Burda (Hg.), Iconic turn: die neue Macht der Bilder,
Koln 2004; Hubert Burda (Hg.), In medias res: Zehn Kapitel zum Iconic Turn, Pa-
derborn/Miinchen 2010. :

39 Peter Biehl / Klaus Wegenast (Hg.), Religionspddagogik und Kultur, Neukir-
chen-Vluyn 2000, und Gotthard Fermor u.a. (Hg.), Gemeindekulturpidagogik,
Rheinbach 2001.

40 Joachim Kunstmann, Religion und Bildung: zur dsthetischen Signatur religioser
Bildungsprozesse, Giitersloh 2002 (Religionspddagogik in pluraler Gesellschaft 2).
41 Christian Grethlein, Religionspidagogik, Berlin / New York 1998.

42 Dazu etwa Harald Schroeter-Wittke, Simsalabimbambasaladusaladim. Zwi-
schenbilanz einer Performativen Religionsdidaktik, in: ZPT 63 (2011), 371-385.



